
Kommunikation und Interaktion (Web 2.0) Mobile und digitale Lebenswelt

Neue Aktionen, Ideen und ProjekteAktualität • Echtzeit • Transparenz • Reichweite
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Bedarf? Ziele? Zielgruppen? Medienauswahl?

Priv
ate und beruflic
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Mut zum Herantasten, Umdenken oder Abwarten

Aufwand vs. 
Nutzen?

Social Media
– Akzeptanz
– Grundhaltung
– Spielregeln
– Strategie

Medien- 
Kompetenz

Informations-
Medien- 
Wandel

Arbeitsschutz 
geht neue Wege
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… besuchen Sie uns auch bei Facebook

Perspektivthema

Kommentare
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Chancen und Herausforderungen

Social
Media
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Prosument 
= Produzent + Konsument

Auf der Heide 12 · 44803 Bochum 
Telefon 0234 94349-0 · Telefax 0234 94349-21

www.dcverlag.de
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Einsatzmöglichkeiten? 
Handlungsfelder?

Umgang mit Daten? Rechtliche Aspekte?


